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1. Ankieta konsultacji spotecznych — metodologia

Badanie opinii publicznej dotyczyto przygotowania zapiséw uchwaty krajobrazowej dla miasta Pruszcz Gdanski. Zostato
zrealizowane wsrdd lokalnych przedsiebiorcow.

Przeprowadzone badania ankietowe miaty na celu poznanie opinii respondentdéw na temat reklamy zewnetrznej oraz
oczekiwanego ksztattu regulacji przysztej uchwaty krajobrazowej.

Wyniki badania ankietowego bedag stanowity wskazdwke przy formutowaniu ostatecznego ksztattu lokalnych

przepisow, ktére pozwolg uporzadkowac przestrzen publiczng miasta i zaprowadzi¢ fad reklamowy w miescie.

Czas trwania konsultacji

Data rozpoczecia 18.09.2023 Data zakonczenia 12.10.2023

Liczba ankiet

W ramach prowadzonych konsultacji ankiete konsultacyjng wypetnito tgcznie 131 uczestnikdw.

Techniki badawcze
L. Technika badawcza: wywiad ankietowy — 116 przedsiebiorcow
IL. Technika badawcza: ankietowanie on line — 15 respondentow

Biad statystyczny

Przy przyjetym przedziale ufnosci na poziomie 95%, btad statystyczny w badaniu wynosi 3-5%

Podzial respondentéw ze wzgledu na wielkos$¢ dziatalnosci
w %
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2. Zbiorcze wyniki na poszczegolne pytania

Pyt. 1 Czy jest Pan/Pani przedsiebiorcy, ktory wykorzystuje reklamy zewnetrzne
(widoczne, usytuowane w przestrzeni publicznej)?

Jednokrotny wybor osoby gtosujacej

w %

TAK

NIE
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Odp. na TAK ze wzgledu na wielko$¢ prowadzonej dziatalnosci

w %

49 | WIECEJ (SREDNIE | DUZE)

FIRMA ZATRUDNIAJACA 10-49 (MALE)

DZIAt. GOSPODARCZA - DO 9 0SOB WtACZNIE
(MIKRO)

JEDNOOSOBOWA DZIALANOSC GOSPODARCZA

0,0% 20,0% 40,0 60,0% 80,0% 100,0% 120,0%

Komentarz

Badanie pokazuje, ze zdecydowana wiekszoS¢ firm wykorzystuje reklamy zewnetrzne umieszczone w
przestrzeni publicznej, traktujgc je jako cze$¢ wiasnej strategii marketingowej. Wyijatkiem sg jednoosobowe
dziatalnosci gospodarcze, ktdre czesto sg forma samozatrudnienia, badz ich lokalizacja to prywatne mieszkanie
wiasciciela (ogranicza to mozliwosci wykorzystania reklam zew.).

Reklamy zewnetrzne takie jak: billboardy, plakaty, naklejki, reklamy na elewacjach czy potykacze sg w
powszechnym uzyciu.

Firmy wychodzg z zatozenia, ze korzysci z uzytkowania reklam obejmujg wiele waznych elementéw m.in.:
- zwiekszenie widocznosci: reklamy zewnetrzne sg widoczne dla duzej liczby osdéb, zaréwno pieszych, jak i kierowcdw,
co zwieksza rozpoznawalnosc firmy,
- promowanie ustug i produktow,
- zwiekszenie rozpoznawalnosci marki: reklamy zewnetrzne odgrywajg wazng role w budowaniu $wiadomosci marki,
szczegolnie te umieszczone w strategicznych lokalizacjach w miescie,
- promowanie ofert: firmy czesto wykorzystujg zewnetrzne reklamy do promowania aktualnych ofert, wyprzedazy i
promocji, co moze zacheci¢ klientéw do zakupow.

Zatozy¢ mozna, mimo ze internetowe i cyfrowe formy reklamy sg coraz bardziej popularne, to reklamy
zewnetrzne nadal odgrywajg wazne role w strategiach marketingowych, gtdwne dla firm, ktére docierajg do lokalnej

spotecznosci.
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Pyt. 2 Jakie rodzaje urzadzen reklamowych sg aktualnie w Pana/Pani posiadaniu?
Wielokrotny wybor osoby gtosujacej

w %
INNE
L%
PYLON
|9650%
WYSWIETLACZ LED (SWIATtO STALE LUB PULSUJACE)
| 750%
REKLAMA WIELKOFORMATOWA NA URZADZENIU
WOLNOSTOJACYM | 10,0%
REKLAMA WIELKOFORMATOWA NA ELEWACII
|\ 37,0%
POTYKACZ
- 82,0%
REKLAMA NA ELEWACIJI
‘
SZYLD NA ELEWACJI | ‘
'\ 750%
NAKLEJKA NA SZYBIE WITRYNY ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
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Inne: wizytowki, foldery, ulotki

rodzaje urzadzen reklamowych a wielkosc firmy w %o

typ reklamy | naklejka szyld reklama| potykacz reklama reklama wyslegﬁtlacz pylon
na na na wielkoformat | wielkoformatowa
szybie elewacji | elewadji owa na na urzadzeniu
wielkosc dziat. elewadji wolnostojgcym
jednoosobowa dziat. 15,0 10,0 5,0 _ - - - -
gospodarcza
dziat. gospod. - do 100,0 100,0 25,0 25,0 30,0 - - -
9 0s6b wiacznie
firma zatrudniajaca 100,0 100,0 70,0 70,0 45,0 10,0 - -
10-49
49 T wigcej 100,0 | 100,0 | 100,0 66,5 66,5 33,5 33,5 33,5
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Komentarz

Rodzaj stosowanych reklam zew. jest determinowany przez wielkos¢ firmy:

Mikrofirmy: to gtownie proste formy reklamy jak informacje, szyldy, nadruki, naklejki na miejscach
bezposrednio wokot firmy, wizytéwki.

Mate firmy:

Banery i plakaty, przede wszystkim reklamy online, a takze wizytowki i ulotki skierowane do
Swiadomosci spotecznej, czesto dystrybuowane na targach, wydarzeniach spotecznosciowych lub
wreczane bezposrednio potencjalnym klientom.

Srednie i duze firmy:

Tu mamy do czynienia z reklamg zewnetrzng wielkoformatowg m. in. billboardy, ktére pojawiajg
sie szczegdlnie w strategicznych lokalizacjach, aby podkresli¢ swojg marke w przestrzeni.

Rozmiar firmy i jej budzet reklamowy maja wptyw na wybor kanatéw reklamowych. Im wieksza
firma tym wieksze mozliwosci reklamowe w zakresie reklamy zewnetrznej.

Generalnie widac¢ zasade, ze im wieksza firma, tym wiecej stosowanych form reklamy.

Pyt. 3 Czy regulacje zwigzane z sytuowaniem reklam powinny byc¢:
Jednokrotny wybor osoby gtosujgcej

w %

POWINNY POZOSTAC NA TYM SAMYM POZIOMIE

BARDZIEJ RESTRYKCYJNE

NIE MAM ZDANIA
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konieczno$c regulacji zwigzana z sytuowaniem reklam a wielkos¢ firmy w %

regulacje

wielkos¢ dziat.

powinny by¢ bardziej
restrykcyjne (39,0% - ogét
badanych firm)

powinny pozosta¢ na tym samym
poziomie regulacji co teraz, czyli bez
zmian (57,0% - og6t badanych firm)

jednoosobowa dziat.

10,0 58,0
gospodarcza

dziat. gospod. - do 9 os6b 20,0 60,0
wigcznie

firma zatrudniajgca 10-49 25,0 75,0
49 i wiecej 100,0 -
Komentarz

Dominujgca cze$¢ badanych przedsiebiorstw uwaza, ze regulacje prawne odnosnie reklam w przestrzeni

publicznej miasta powinny pozostaé niezmienione; szczegdlnie odnosi sie to do mnigjszych firm i

mikroprzedsiebiorstw. Im wieksza firma tym wieksza potrzeba regulacji w badanym zakresie.

Tylko niecate 40% badanych przedsiebiorstw uwaza, iz powinny by¢ bardziej restrykcyjne regulacje; zapisy

dotyczace organizacji i usytuowania reklam w przestrzeni miejskiej s wazne, poniewaz uwzgledniajg zasady

estetyki miasta oraz zapewniajg bezpieczenstwo i jako$¢ zycia mieszkancow.
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Pyt. 4 Czy regulacje zwigzane z usytuowaniem reklam w miescie powinny wyraznie okreslac

zasady sytuowania reklam — ich rozmiar, rodzaj, jakos¢ materiatu, estetyke?

Jednokrotny wybor osoby gtosujacej

w %

TAK

NIE

NIE MAM ZDANIA

- | | | | ‘

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0%

regulacje zwigzane z usytuowaniem reklam w miescie
(ich rozmiar, rodzaj, jakos¢ materiatu, estetyke) a wielkos¢ firmyw %

regulacije | TAK - powinny wyraznie okreslac¢ zasady NIE powinny okresla¢ — 59,0% ogoétu
sytuowania reklam — ich rozmiar, rodzaj, badanych
jakos¢ materiatu, estetyke — 37,0%
wielkosc dziat. ogo6tu badanych
jednoosobowa dziat. gospodarcza 10,0 82,0
dziat. gospod. - do 9 os6b 16,0 88,0
wigcznie
firma zatrudniajaca 10-49 22,0 64,0
49 i wiecej 100,0 _
Komentarz

Dominujgca cze$¢ badanych przedsiebiorstw uwaza, iz regulacje prawne odnosnie reklam w przestrzeni
publicznej miasta nie powinny okreslac ich rozmiaru, rodzaju, jakosci materiatu, estetyki; szczegolnie tak uwazajg
firmy mniejsze i mikroprzedsiebiorstwa.

Im wieksza firma tym wieksze wskazanie na potrzebe regulacji w badanym zakresie.

37% ogdtu badanych przedsiebiorstw uwaza, iz regulacje powinny byc¢ bardziej restrykcyjne, w tym wszystkie
badane $rednie i duze firmy.
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Pyt. 5 Okres dostosowania nosnikow reklamowych (szyldéow i reklam) do nowych zapis6w Pana/Pani

zdaniem powinien:

Jednokrotny wybodr osoby gtosujacej

BYC JAK NAJKROTSZY, ABY MOZLIWIE NAJSZYBCIE)
UPORZADKOWAC PRZESTRZEN - USTAWOWE 12...

ZACHOWAC KOMPROMIS INTERESOW - 2 LATA DLA
WSZYSTKICH

BYC ROZNEJ DUGOSCI DLA POSZCZEGOLNYCH
STREF MIASTA

BARDZIEJ UWZGLEDNIAC INTERES
PRZEDSIEBIORCOW - 3 LATA DLA SZYLDOW

BARDZIEJ UWZGLEDNIAC INTERES BRANZY
REKLAMOWEI - 3 LATA DLA NOSNIKOW...

NIE MAM ZDANIA

w %

|"4,0%

12,0%

0,0%

|3, 0%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0%

okres dostosowania nosnikow reklamowych (szyldow i reklam) do nowych zapiséw a wielkos¢ firmyw %

czas

wielkosc¢
aziat.

odp.: bardziej uwzglednia¢ interes
przedsiebiorcow - 3 lata dla szyldow
(71% wsrod ogotu badanych)

odp.: byc¢ jak najkrotszy, aby mozliwie
najszybciej uporzadkowac przestrzen -
ustawowe 12 miesiecy
(19% wsrod ogotu badanych)

jednoosobowa dziat. 89,0

gospodarcza

dziat. gospod. - do 80,0

9 0s6b wiacznie

10,0

firma zatrudniajaca
10-49

70,0

10,0

49 i wiecej

33,5

66,5
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Komentarz

Dominujaca cze$¢ badanych uwaza, ze okres dostosowania nosnikow reklamowych (szyldéw i reklam) do nowych
zapisdw powinien przede wszystkim uwzglednia¢ interes przedsiebiorcow; uwazajg tak przede wszystkim respondenci
reprezentujacy firmy mate i srednie. Firmy duze czesciej uwazajg, iz okres dostosowania nosnikéw reklamowych (szyldéw
i reklam) do nowych zapiséow powinien by¢ jak najkrotszy.

Generalnie mozna zatozy¢, iz firmy oczekujg dtuzszego okresu dostosowania no$nikdéw reklamowych (szyldow i
reklam) do nowych zapiséw uchwaty krajobrazowej.

Im mniejsza firma, tym czesciej wskazywano na wydtuzony okres dostosowania nosnikéw reklamowych.

Mozna zatozy¢ takze, iz przedsiebiorcy oczekujg dialogu i konsultacji w zakresie ksztattowania polityki krajobrazowej
dla miasta Pruszcz Gdanski.
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